Regulamento de Publicidade e Propaganda do Municipide Portiméo

Preambulo

Estabelece a Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, ngoait® n.° 2, que, sem prejuizo de
intervencdo necesséria de outras entidades, conggetedmaras municipais, para
salvaguarda do equilibrio urbano e ambiental, egelstdo dos espacos publicos, a
definicdo dos critérios de licenciamento aplicavess area do respectivo concelho,
devendo a afixacdo ou inscricdo das mensagenscpatitis de natureza comercial
obedecer as regras gerais sobre a publicidadendepdo do licenciamento prévio das
autoridades competentes.

Nas sociedades modernas, a actividade publiciéd@same cada vez maior relevancia,
dado que o consumo é cada vez mais determinado fpetimeno publicitario.
Confirmando a importancia desta realidade social, dublicado o Cédigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/686, 23 de Outubro, alvo de
alteracOes posteriores.

A regulamentacdo municipal sobre a publicidade mtnaese bastante desactualizada,
existindo um desfasamento face as novas formas utidicipade, quer enquanto
instrumento da actividade econémica quer enquarstouimento de actividade cultural,
tornando-se necessario proceder a uma nova reguiapde neste dominio

Impde-se, assim, a elaboracdo do Regulamento deiBable e de Propaganda, dado
ser premente criar regras relativas a afixacae@igéo de mensagens de publicidade e
de propaganda que, em Ultima instancia, possiilitem equilibrio entre estas
actividades e o interesse publico, no respeitadifes importantes como a estética, o
engquadramento urbanistico e ambiental e aindavaasega.

Nos termos das disposi¢des conjugadas dos art@)esre® 2, alinea), e 64.°, n.° 6,
alineaa), da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, na redadgd ei n.° 5-A/2002, de 11
de Janeiro, compete a Camara Municipal elaborgmgstas de regulamentos a submeter
a aprovacao da Assembleia Municipal.

Assim, ao abrigo do disposto no artigo 241.° das@inicdo da Republica Portuguesa,
em conjugacao com a alin@ado n.° 6 do artigo 64.° e alinaado n.° 2 do artigo 53.°
da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, na redacadbed n.° 5-A/2002, de 11 de

Janeiro, e tendo em vista o estabelecido no attigbda Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto,



elaborou-se o presente Regulamento, o qual foi stidmma apreciacdo publica, nos

termos do disposto no artigo 118.° do Cédigo dedtimento Administrativo.

Artigo 1.°
Aprovacéo
E aprovado o Regulamento de Publicidade e Propagémd/iunicipio de Portimdo, em

anexo.

Artigo 2.°
Competéncia da Portimao Urbis SGRU — Sociedade deeGtao e Reabilitacdo
Urbana EM SA
1 — Nos termos do artigo 7.° do Regulamento de i€ldatle e Propaganda do
Municipio de Portimédo e do artigo 17.° da Lei r82F32006, de 29 de Dezembro, séao
delegadas as seguintes competéncias relativagd gkzs Publicidade e Propaganda no
Municipio de Portimé&o:
a) Na Portimao Urbis SGRU EM SA:
I. A gestao corrente da totalidade dos meios de Rdédie tutelados pela
Camara Municipal de Portiméo e pelas Empresas Mhas;
ii. O desenvolvimento e exploracdo de um sistema dartegppublicitarios,
gue tenha um efeito ordenador da publicidade caaigem
locais e quantidade a aprovar pela Camara Munidp&ortimao;
lii. A verificagcdo da conformidade dos elementos quegnaim o pedido de
licenciamento de Publicidade com o normativo ed¢aim®n
no Regulamento de Publicidade e Propaganda do himide Portiméo;
iv. A autoridade administrativa para o exercicio dgdes de fiscalizacao.
b) No Conselho de Administracdo da Portimdo Urbis SGRW SA, com a
faculdade de subdelegar, o poder de instaurar gsosede contra-ordenacao
por infraccbes ao Regulamento de Publicidade edgeomla do Municipio de

Portimdo, bem como de aplicar as coimas previsiasgsmo.

Artigo 3.°
Contrapartidas e obrigacdes do Municipio
1 — As taxas de Publicidade do Municipio de Portinsdo receitas proprias deste

Municipio.



2 — Sem prejuizo do disposto no numero anteriatribuido a Portimao Urbis SGRU
EM SA, o valor total da receita anual apurada, Iltaste das taxas cobradas,
proveniente da exploracdo da totalidade da actiéigublicitaria e de propaganda.

3 — O Municipio transferira para a Portimdo Urbi&SRBJ EM SA o produto
proveniente da aplicacdo das coimas por violaca&egulamento de Publicidade de
Portimao.

4 — O Municipio atribuira a Portimdo Urbis SGRU EB3A a compensacao financeira

resultante de isencdes de taxas por ele concedidas.

Artigo 4.°
Entrada em vigor
O Regulamento de Publicidade e Propaganda do Mumidé Portimdo entra em vigor

15 dias ap0s a sua publicacaoDiario da Republica.

Regulamento de Publicidade e Propaganda do Municipide Portiméo

CAPITULO |
Ambito

Artigo 1.°
Lei habilitante
O processo de licenciamento de mensagens pulilsitra afixacdo de mensagens de
propaganda previsto na Lei n.° 97/88, de 17 de tdgeso Decreto-Lei n.° 330/90, de
23 de Outubro, com as sucessivas alteracdes, eagg-&ea do Municipio de Portiméao,

pelo presente Regulamento.

Artigo 2.°
Ambito territorial e material
1 — O presente Regulamento aplica-se a toda aléreancelho de Portiméao.
2 — O Regulamento é aplicavel a qualquer formaateunicacéo feita no ambito de
uma actividade comercial, industrial, artesanalitesal, com o objectivo de promover
o fornecimento de bens ou servicos, incluindo tisee obrigacdes, e ainda a inscricao

ou afixacdo de mensagens de propaganda politetgral, religiosa e sindical.



3 — Considera-se publicidade qualquer forma de ciragdo que vise promover
ideias, principios, iniciativas ou instituicdes,mserejuizo do disposto no numero
seguinte.

4 — Esta excluida do ambito de aplicacéo deste [Regunto:

a) A afixacdo de mensagens sem fins comerciais;

b) A publicidade adjudicada em concurso publico ouregime de concessao pela
Camara Municipal de Portiméao;

c) As mensagens e dizeres divulgados através de geditiicacbes e demais
formas de sensibilizacdo que se relacionem, diregtandirectamente, com o
cumprimento de prescri¢cdes legais ou com a utdiaalg servicos publicos;

d) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e demsttarecimentos que se
prendam com a actividade de 6rgaos de soberarda adininistracdes central e

local.

CAPITULO I

Regime de licenciamento da Publicidade

Artigo 3.°
Mensagens publicitarias de natureza comercial

1 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizacacsdage publico e do regime juridico
da conservacdo da natureza e biodiversidade, acafix inscricdo e difusdo de
mensagens publicitdrias de natureza comercial 88D esujeitas a licenciamento, a
autorizacgdo, a autenticacdo, a validagéo, a @atéio, a atos emitidos na sequéncia de
comunicacdes prévias com prazo, a registo ou ajgeiabutro ato permissivo, nem a
mera comunicagao prévia nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza ciaieéo afixadas ou
inscritas em bens de que séo proprietarias ourtegtpossuidoras ou detentoras
entidades privadas e ndo séo visiveis ou audiyeasta do espaco publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza ceaieéo afixadas ou
inscritas em bens de que séo proprietarias ourteagitpossuidoras ou detentoras
entidades privadas e a mensagem publicita os gisiativos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da explwagu esté relacionada com
bens ou servigcos comercializados no prédio em gugtsam, ainda que sejam

visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;



c) Quando as mensagens publicitarias de natureza c@amnecupam o0 espaco
publico contiguo a fachada do estabelecimento &gitain os sinais distintivos
do comércio do estabelecimento ou do respetivtatida exploracdo ou estao
relacionadas com bens ou servicos comercializadestabelecimento.

2 — Estdo ainda abrangidas pelo disposto na aliedo numero anterior, as
mensagens publicitarias de natureza comercial ddixau inscritas em bens imdveis
que sdo o objeto da propria transacdo publicitadanda no caso das mensagens
publicitarias de natureza comercial afixadas oaritess em viaturas relacionadas com a
atividade comercial.

3 — Os critérios de afixacdo e inscricdo de mensagenblicitarias sdo definidos no
presente regulamento e apenas produzem efeitosaagdes divulgacdo no «Balcdo do
Empreendedor».

4 — A afixacdo e a inscricdo de mensagens pubi@#té&le natureza comercial, que nao
se enquadrem nos numeros anteriores, seguem oeregiral de licenciamento, néo

podendo as respetivas pretensdes ser submetid@alc@io do Empreendedor».

Artigo 4.°
Isengbes
1 — Na&o carecem de licenciamento municipal, naadsrdo presente Regulamento:

a) Os dizeres que resultem de disposicao legal;

b) A indicacdo da marca, do preco ou da qualidadecadlus nos artigos a venda;

c) Os distintivos de qualquer natureza, destinados ndicar que, nos
estabelecimentos onde estejam apostos, se conceslggiias inerentes a
utilizacdo de sistemas de créditos ou outros analog

d) Os anuncios respeitantes a servicos de transpafessivos concedidos;

e) Os anuncios colocados ou afixados em prédios usbemm a simples indicagéo
de venda ou arrendamento e ainda os de proibicafixdgao de anuncios, sem
mencéao a qualquer marca ou denominacao social,

f) Os anuncios de organismos publicos, de instituig@esolidariedade social, de
cooperativas e de outras instituicdes sem finsativars, desde que relativos a
actividade que prosseguem;

g) Os anuncios destinados a identificacdo de servpigsicos de saude, de

simbolo oficial de farméacias e de profissdes lilserdesde que especifiguem



apenas os titulares, o horario de funcionamentquando for caso disso, a
especializacgéo;

h) As referéncias a patrocinadores de actividades qgwmlas pela Céamara
Municipal ou que esta considere de interesse mjbtlesde que o valor do
patrocinio seja superior ao valor da taxa que sgliaavel;

i) Designacdo do nome do edificio.

2 — No caso de publicidade, a isengédo de licenaémneunicipal ndo dispensa a
prévia autorizacdo pelo Municipio de Portimdo par@&olocacdo de mensagens e

suportes publicitarios.

Artigo 5.°
Definicoes
1 — Para efeitos do presente Regulamento, entengders

a) Publicidade — qualquer forma de comunicacao femtagmtidades de natureza
publica ou privada, no ambito de uma actividadearoial, industrial, artesanal
ou liberal, com o objectivo, directo ou indirectle promover, com vista a sua
comercializacdo ou alienacdo, quaisquer bens otc¢esr bem como ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes efectuadas area do municipio de
Portim&o, qualquer que seja o meio difusor ou sepdtilizado, a excepcao da
imprensa, da radio e da televisao, incluindo qualdorma de comunicacdo da
administracdo publica que tenha por objectivo,atlir@u indirecto, promover o
fornecimento de bens ou servigos;

b) Actividade publicitaria — conjunto de operacdescagnadas com a difusdo de
uma mensagem publicitaria junto dos seus destioatdsem como as relacdes
juridicas e técnicas dai emergentes entre anuesigptofissionais, agéncias de
publicidade e entidades que explorem os suportekcjgarios ou que afectem
as referidas operacoes;

c) Anunciante — a pessoa singular ou colectiva naeste de quem se realiza a
publicidade;

d) Profissional ou agéncia de publicidade — pessogukn que exerce a
actividade publicitaria ou pessoa colectiva cujavatade tenha por objecto o
exercicio da actividade publicitaria;

e) Suporte publicitario — meio utilizado para a trams@io da mensagem

publicitaria;



f)

9)
h)

)
k)

Destinatario — pessoa singular ou colectiva a qaamensagem publicitaria se
dirige ou que, por ela, de qualquer forma, sejaata;

Anuncio — mensagem publicitaria transmitida em stg0

Anudncio ou reclamo electrénicos — sistema computaddo de emisséo de
mensagens e imagens e ou com possibilidade dédigacircuitos de televiséo
e video;

Anuncio iluminado — suporte sobre o qual se fagadin intencionalmente,
uma fonte de luz;

Anudncio luminoso — suporte que emita luz proépria;

Bandeirola — suporte oscilante afixado perpendroudmte em estrutura
prépria;

Bandeira — suporte néo luminoso de tecido, panoubto material semelhante,

gue contém mensagens publicitarias na(s) face(s);

m) Baldo, insuflavel, blimp, zeppelin e semelhantessuportes que, para a sua

p)

a)

Y

exposicdo no ar, carecam de gas, podendo estabséeeeligacdo ao solo por
elementos de fixacao;

Letras soltas ou simbolos — suportes publicitdapkcados directamente nas
fachadas dos edificios, constituidos pelo conjdotmmado por suportes nao
luminosos e individuais para cada letra ou simbolo;

Mupi — tipo de mobiliario urbano destinado a publéde, podendo conter
também informacéo;

Painel (outdoor) — suporte constituido por moldeman estrutura propria,

fixada directamente ao solo;

Placa — suporte ndo luminoso aplicado ou pintadoparamento visivel, na

fachada, com ou sem emolduramento, e ndo excedeadnia maior dimensao,
os limites do respectivo estabelecimento;

Tabuleta — suporte ndo luminoso, nao oscilantgadfi perpendicularmente as
fachadas dos edificios com mensagens publicitaeés face(s);

Publicidade sonora — toda a actividade publicitgua utilize altifalantes ou

outra aparelhagem de som para difundir a mensagdticiparia através de

emissdes directamente na ou para a via publica;

Unidades moéveis publicitarias, veiculos automoéveisoutros meios de

locomocédo — veiculos exclusivamente destinados @aveercicio da actividade

publicitaria;



u) Cartaz — toda a mensagem publicitaria, inscritgpapel, tela ou plastico, para
afixacgéo;
v) Penddo — suporte, oscilante ou nédo, e respectivates quando colocado
perpendicularmente a via de transito, desde quainaeesse essa via,;
w) Publicidade autocolante — mensagem publicitaricagéa directamente sobre
vidro, toldos, alpendres e ou vitrinas, podendmfarpalavras ou simbolos;
X) Empena — parede lateral de um edificio, sem vda® qgonfina com
propriedade privada;
y) Fachada lateral — fachada lateral de um edificie qanfina com espaco
publico ou propriedade municipal, com ou sem ja)ela
z) Tela, lona ou faixa publicitaria — dispositivo depsrte de mensagem
publicitaria inscrita em tela, afixada nas empemagachadas dos edificios ou
noutros elementos de afixacdo na via publica;
aa)Sinalética vertical publicitaria — tipo de equipan® indicador de uma
direccéo relativa a localizacdo de qualquer acied
bb) Totem — estrutura de suporte identificadora dequeal actividade.
2 — Na publicidade por meio aéreo ou maritimo aersi-se anuncio, a exibicdo de
mensagem publicitaria efectuada apds cada desoolagelesatracagem.
3 — Todos os instrumentos, veiculos ou objectdgzadios para transmitir mensagens
publicitarias nédo incluidas nos numeros anterics@e, para efeitos do presente

Regulamento, considerados outros suportes pubiasta

Artigo 6.°
Publicidade na area de intervencéo do espaco urb&aiRBCOM Portiméo

[Revogado]

Artigo 7.°
Competéncia para o licenciamento
A deciséao final sobre o pedido de licenciamentgudhlicidade é da competéncia da
Camara Municipal de Portim&do, com a faculdade degde&o, nos termos da lei, no
Presidente da Camara, de subdelegacdo nos vereaeloaenda, de delegacdo nas

empresas municipais existentes na area do Municipio



Artigo 8.°

Objectivos do licenciamento

O licenciamento deve prosseguir 0s seguintes aapsct

a)

b)

f)

N&o provocar obstrucdo de perspectivas panoramadastar a estética ou o
ambiente dos lugares ou da paisagem;

N&o prejudicar a beleza ou o enquadramento de mamwos) nacionais, de
edificios de interesse publico ou outros susceigtile serem classificados pelas
entidades publicas;

N&o causar prejuizos a terceiros;

N&o afectar a seguranca das pessoas ou das cmisgsdamente na circulagéo
rodoviaria;

N&o apresentar disposi¢ces, formatos ou coresagsam confundir- se com 0s
de sinalizacao de transito ou prejudicar a suailigade;

N&o prejudicar a circulacado de pedes, em espewmlmobilidade reduzida, e

de veiculos de socorro ou de emergéncia.

Artigo 8.°- A

Critérios adicionais

1 — De acordo com o0 n.° 5 do artigo 11.° do Deekreion.° 48/2011, de 1 de abril,

sempre que exista interesse relevante, podem $@idds critérios adicionais por

outras entidades com jurisdicdo sobre a é&rea dagespublico a ocupar,

nomeadamente:

a) O Instituto de Gestdo do Patrimonio Arquitectorecarqueoldgico, 1. P.;
b) A Estradas de Portugal, S. A;

c)

O Instituto da Mobilidade e dos Transportes Teresst. P.;

d) O Turismo de Portugal, I. P.;

e) O Instituto da Conservacéo da Natureza e da Bicgldede, I. P.;

f)

A Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria.

2 — Os critérios adicionais a definir pelas refasidentidades serdo publicitados,

aquando da respetiva definicdo, através de edialado publico pela Camara

Municipal ou pela entidade ou érgdo com competémeiegada.



Artigo 8.°- B
Principios gerais de inscri¢cdo e afixacdo de publdade
1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscravidentificacdo da atividade
exercida no imovel ou daquele que a exerce, ndrréifida afixacdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias em edificios ou monumedé&ésteresse historico, cultural,
arquiteténico ou paisagistico, designadamente:
a) Os imoéveis classificados ou em vias de classifcagbmeadamente os de
interesse publico, nacional ou municipal;
b) Os iméveis contemplados com prémios de arquitetura.
2 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publiagando € permitida sempre que
possa causar danos irreparaveis nos materiaisvdstirmento exterior dos edificios e
que os suportes utilizados prejudiguem o ambiaiegem a estética ou a salubridade
dos lugares ou causem danos a terceiros, nomeatiaquamdo se trate de:
a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro mategialethante;
b) Pintura e colagem ou afixacdo de cartazes nas dashdos edificios ou em
qualquer outro mobiliario urbano;
c) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.
3 — A publicidade sonora deve respeitar os limitgsostos pela legislagdo aplicavel a
atividades ruidosas.
4 — A afixacdo ou a inscricdo de mensagens pufdiag ndo pode prejudicar a
seguranca de pessoas e bens, designadamente:
a) Afetar a iluminacdo publica;
b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicasy&eros e sinais de transito;
c) Afetar a circulacdo de pedes, especialmente dosd&us com mobilidade

reduzida.

Artigo 9.°
RestricOes de interesse histérico, cultural, arquéictonico ou paisagistico
1 — E proibida a afixac&o ou inscricio de mensagebficitarias em locais, edificios
ou monumentos de interesse historico, cultural,uitggtonico ou paisagistico,
nomeadamente:
a) Imoveis classificados;
b) Imoveis onde funcionem exclusivamente servicosipos]

c) Imoveis que sdo contemplados com prémios de actjurige



d) Imoveis classificados de interesse municipal;

e) Monumentos nacionais;

f) Cemitérios, templos e outros edificios religiosos;

g) Arvores e espacos verdes;

h) Pontes e viadutos.
2 — Exclui-se da proibicdo do ponto anterior, aa&ffo de mensagens publicitarias que
se circunscrevam a identificacdo da(s) actividgdexercidas no s imoveis previstos
nas alineas) ad).
3 — Nas pontes e viadutos, que sirvam para usufratbicular, nomeadamente para a
ligac@o entre empreendimentos turisticos ou sigslaainda que sobre espacos publicos
municipais, € permitida a afixagdo de publicidade ge destine, de modo exclusivo, a

autopromocao.

Artigo 10.°
Restricdes impostas pela seguranca publica e pelecalacdo de pessoas e veiculos
E proibida a afixac&o ou inscricdo de mensagenkcjtakias sempre que prejudique:
a) A seguranca de pessoas ou bens, nomeadamentalagéiccrodoviaria,;
b) A iluminacédo publica;
c) A visibilidade de placas toponimicas, semaforasaisi de transito e placas de
informacé&o institucional, com cariz municipal owna
d) A circulacéo dos pedes, especialmente dos com itatd reduzida;
e) A circulagéo de veiculos, em virtude das inscrigf@snatos ou cores utilizadas
e a localizacao dos respectivos suportes, poder@nzir em erro os condutores.

Artigo 11.°
Restricdes estéticas e ambientais
1 — E proibida a afixac&o, inscricdo ou distriboicE mensagens publicitarias que, por
si s6 ou através dos meios ou suportes que utilizé@stem a estética ou o ambiente
dos lugares ou da paisagem, ou causem danos adero®meadamente:

a) Inscricdo e pinturas murais ou afins, em bens @deab dominio publico ou
privado, que ndo pertencam ao autor da mensagetilao desses direitos ou a
guem dela resulte identificavel,;

b) Faixas de pano, plastico, papel ou outro mateealethante que atravessem a

via publica;



c) Cartazes ou afins, fixados sem suporte autorizattayés de colagem ou outros
meios semelhantes;
d) Meios ou suportes, que afectem a salubridade g@ges publicos;
e) Floreiras, marcos de correio e cabinas telefonwas, excepcao de publicidade
da entidade proprietéria;
f) Suportes situados nos passeios, que excedam a fi@estabelecimento.
2 — E proibida a utilizacdo, em qualquer caso, @genmis nio biodegradaveis na

afixacéo e inscricdo de mensagens de publicidade.

Artigo 12.°
Restricdes de ordem publica, moral e bons costumes
E proibida a afixac&o e inscricdo de mensagendaitdblas que ponham em perigo a

ordem publica, a moral e os bons costumes.

Artigo 13.°

Publicidade enganosa
1 — A publicidade deve respeitar a verdade, ndoraeindo os factos, sendo proibida
toda a publicidade que seja considerada enganastemoos do Codigo da Publicidade
e do Decreto-Lei n.° 57/2008, de 26 de Marco, ikelads praticas comerciais desleais
das empresas nas relagbes com os consumidores.
2 — No caso previsto no numero anterior, pode ml@ié¢ competente para a instrucao
do processo de licenciamento exigir que 0 anurgiaptesente provas da exactidao
material dos dados de facto contidos na publicidade
3 — Os dados referidos no namero anterior presusermexactos se as provas

exigidas nao forem apresentadas ou forem insufesen

Artigo 14.°
Publicidade nas vias municipais
1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos 9.° ael@&s disposicdes legais previstas no
Caodigo da Estrada sobre a afixacdo da publicidade proximidades de estradas e
quando a publicidade seja para afixar nas imedsag@s vias municipais, fora dos
aglomerados urbanos, desde que nao visiveis dasl&stnacionais, o licenciamento

deve obedecer aos seguintes condicionamentos:



a) Nos caminhos municipais, a publicidade deve seocemla a uma distancia
minima de 5 m do eixo da via;

b) Nas estradas municipais, a publicidade deve seycadh a uma distancia
minima de 10 m do eixo da via;

c) Em caso de proximidade de cruzamento ou entrondanoem outras vias de
comunicagcdo ou com vias-férreas, a publicidade dsarecolocada a uma
distancia minima de 25 m do eixo da via.

2 — Sem prejuizo do disposto no artigo 12.° anteoi® condicionalismos previstos nas
alineas do n.° 1 do presente artigo ndo sao aplcaes meios de publicidade:

a) De interesse cultural ou turistico;

b) Que se destinem a identificar edificios ou estalelentos, publicos ou
particulares, desde que tal publicidade seja adixad inscrita nesses mesmos
edificios ou estabelecimentos.

3 — Sem prejuizo do disposto no artigo 12.° amtezimo n.° 1 d presente artigo, é
proibida a afixacdo ou inscricdo de mensagens @téslas nas rotundas, quer dentro
quer fora dos aglomerados urbanos, com excepcaondaxs de publicidade que se
destinem a identificar edificios ou estabelecimgnpaiblicos ou particulares, desde que
tal publicidade seja afixada ou inscrita nessesme®dificios ou estabelecimentos.

Artigo 15.°
Publicidade fora dos aglomerados urbanos
1 — E proibida a afixacdo ou inscri¢édo de publidielafora dos aglomerados urbanos,
em quaisquer locais onde a mesma seja visivel stesdas nacionais, nos termos do
disposto nos Decretos-Leis n.os 105/98, de 24 di &B3/2008, de 20 de Maio.
2 — A proibicdo prevista no niumero anterior naaabe:

a) Os meios de publicidade que se destinem a idearific edificios ou
estabelecimentos, publicos ou privados, desde ajyaublicidade seja afixada
ou inscrita nesses mesmos edificios ou estabelatisie

b) Os anuncios temporarios de venda ou arrendamentod@eis desde que nele
localizados;

c) Os meios de publicidade de interesse cultural gstico.



3 — E proibida a publicidade que contenha a utfiza directa ou indirecta, por
qualguer meio, de uma firma, denominac¢do, marcautno sinal distintivo do comércio
por quem ndo tenha obtido autorizacdo das entidadpsnsaveis por qualquer evento
a realizar, que sugira ou crie a falsa impressaqueeesta autorizada ou que esta, de

alguma forma, associada ao evento.

Artigo 16.°

Publicidade ilicita
1 — Detectada a existéncia de publicidade ili@aCamara Municipal de Portimao
notificara os infractores ou, caso ndo seja poksiwelia identificacdo, mandara afixar
editais para que se proceda a sua remoc¢ao, no geald dias.
2 — Decorrido o0 prazo previsto no numero anteremn gjue tenha sido removida a
publicidade ilicita, podera a Camara substituiraes infractores e remover todo o
material a expensas destes ultimos.
3 — Se ndo for requerida a entrega do materiaketwddo o pagamento das despesas
suportadas pela Camara dentro do prazo de 90 deéamtar do termo da remocéo,
podera a edilidade vender o material, cobrandcededhs as importancias que haja em
divida e entregando o remanescente, se 0 houvprppoetario dos bens.
4 — Se a publicidade ilicita provocar perigo, fdrenstorno ou perturbacdo da ordem e
seguranca publicas, podera a mesma ser removidaetkato, sendo os particulares
notificados posteriormente para procederem ao eeantamento, sem prejuizo do

processo de contra-ordenacgéo respectivo.

Artigo 17.°
Percurso Verde
1 — E proibida a afixac&o, no denominado Percursa®, tal como definido no anexo
I, de toda a publicidade que careca de licenciamerds termos do presente
Regulamento, qualquer que seja o meio difusorueabd o mobiliario urbano que ai se
decida instalar.
2 — Excetua-se do disposto no numero anterior aliquidde colocada em
estabelecimentos comerciais, bem como a publicidddstinada a promover

loteamentos ou empreendimentos imobiliarios, enstcogao.



Artigo 18.°
Ortografia
1 — As mensagens publicitarias devem ser escrilas,preferéncia, em lingua
portuguesa, devendo os termos estrangeiros, seyuprpossivel, serem precedidos de
traducéo para portugués.
2 — A inclusdo de palavras e expressdes estrasge@rgpodera ser autorizada nas
seguintes situagdes:
a) Quando se trate de mensagem publicitaria que tershastrangeiros por
destinatarios exclusivos ou principais;
b) Quando se trate de marcas registadas ou denomsdedemas;
c) Quando se trate de nomes de figurantes, artistas) bomo titulos de
espectaculos cinematogréficos, teatrais, de vatejalesportivos ou outros.
3 — As restricdes previstas nos numeros anterjpodsrao ser derrogadas por motivos

devidamente fundamentados.

Artigo 19.°
Contrapartidas para o Municipio
1 — No licenciamento de suportes publicitarios pode dsterminada a reserva de
algum ou alguns espacos de publicidade, até aormade 20 %, para a difusdo de
mensagens relativas as actividades do Municipiouttas apoiadas por este.
2 — As mensagens publicitarias de entidades, gaenseontrapartidas de patrocinios
concedidos por estas, a iniciativas da Camara Npaijcestdo sujeitas a prévia
autorizacdo da Céamara Municipal sobre a sua lagg@z, mas estdo isentas do

pagamento das taxas.

CAPITULO Il

Processo de licenciamento de Publicidade

Seccéo |

Mera comunicacao prévia e comunicacao prévia com aro



Artigo 20.°
Disposicdes Gerais

1 — E simplificado o regime de afixac&o e da irggwide mensagens publicitarias, de
natureza comercial, designadamente, mediante aaldo do respetivo licenciamento,
desde que as mesmas sejam conexas com 0 seu @djeegocio, em determinadas
situagOes previstas no presente Regulamento.
2 — A afixagéo, inscrigdo e difusédo de mensageidigitérias de natureza comercial,
ficam sujeitos ao cumprimento dos critérios eswhdbs no mesmo, sendo apenas
obrigatdria a entrega de uma mera comunicagao g@yicomunicacao prévia com

prazo, submetidas no Balcdo do Empreendedor.

Artigo 20.° - A
Aplicabilidade
1 — Aplica-se o regime da mera comunicacdo préyisndo as caracteristicas e
localizacéo dos suportes publicitarios, respeitansrfimites fixados na alinea €) do n.°
1 do artigo 12.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de Abril, a saber:
a) Quando a sua instalacdo for efetuada na éarea uwantégg fachada do
estabelecimento e nédo exceder a largura da mesma; o
b) Quando a mensagem publicitaria for afixada ou itesara fachada ou em

mobiliario urbano referido nas alineas a) a d) ddlrdo artigo 12.° do referido

Decreto-Lei n.° 48/2011.
2 — A mera comunicacao prévia referida no nimeteram consiste numa declaracéo
que permite ao interessado proceder imediatamemta@Eacado do espacgo publico, apos
0 pagamento das taxas devidas.
3 — A comunicacédo prévia com prazo aplica-se neeam que as caracteristicas e
localiza¢do do mobilidrio urbano néo respeitarerimies fixados n° 1 do artigo 12.°,
do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e idimatilos no nimero 1 anterior.
4 — A comunicacdo prévia com prazo referida no manmenterior consiste numa
declaracdo que permite ao interessado procedena@@o do espaco publico, quando o
Presidente da Camara Municipal territorialmente petente emita despacho de
deferimento ou quando este ndo se pronuncie apdscarso do prazo de 20 dias,
contado a partir do momento do pagamento das texadas.



5 — As comunicacdes prévias com prazo previstasndoweros 3 e 4 anteriores sO se
consideram entregues quando estiverem acompanhdglasodos os elementos
considerados obrigatorios e se mostrarem pagasas dlevidas.

6— A mera comunicacao prévia e a comunicacao pednaprazo serao efetuadas no
«Balcdo do Empreendedor», devendo conter os elesgevistos na Portaria n.°

239/2011 de 21/06 ou noutro dispositivo legal erdargzara o efeito.

Artigo 20.°- B
Titulos
O comprovativo eletronico de entrega no «Balcéo Esopreendedor» das meras
comunicacdes prévias e das comunicacdes prévias memp, acompanhado do
comprovativo do pagamento das quantias eventuadnEidas, sao prova suficiente

do cumprimento dessas obrigacfes para todos dsxfei

Seccéo |l

Licenciamento

Artigo 21.°
Aplicabilidade
Aplica-se o regime geral de licenciamento a todasituacdes ndo abrangidas pelas
disposicbes do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 del g&bicenciamento Zero), nao

podendo as respetivas pretensdes ser submetidadsatto «Balcdo do Empreendedors.

Artigo 21.°- A
Pedido de licenciamento

1 - O pedido de licenciamento é efetuado mediagaarimento a dirigir ao presidente
da camara municipal da respetiva 4rea ou a entidadérgdo com competéncia
delegada e entregue na Seccéo de Taxas e Licencas.
2 - A deliberacdo da camara municipal deve sereplida de parecer das entidades com
jurisdicéo sobre os locais onde a publicidade fiaada, nomeadamente:

a) O Instituto de Gestédo do Patriménio Arquitectorecarqueoldgico, I. P.;

b) A Estradas de Portugal, S. A;;

c) O Instituto da Mobilidade e dos Transportes Teresst. P.;

d) O Turismo de Portugal, I. P.;



e) O Instituto da Conservacao da Natureza e da Bicsloade, I. P.;

f) A Autoridade Nacional de Seguran¢a Rodoviaria.

Artigo 21.°- B

Licenciamento cumulativo
1 — O licenciamento para afixa¢do ou para inscrigmensagens publicitarias através
de meios ou suportes que, por si sO, exijam lieenento ou autorizacdo para obras de
construcdo civil, deve ser requerido, cumulativaimenos termos da legislacdo em
vigor.
2 — Quando a publicidade aprovada implique obraspasseios ou outros espacos
publicos, é da responsabilidade do titular da eea reposicdo dos mesmos no estado
anterior a colocacao dos meios ou suportes pulric.
3 — Os restantes meios ou suportes, cujo fim paigeja a publicidade estdo apenas

sujeitos a licenciamento para afixacdo ou inscriagmensagens publicitarias.

Artigo 22.°
Elementos obrigatérios
1 — No requerimento deve constar, obrigatoriamente:
a) O nome ou denominagdo social, numero de identlimwagivil, nimero de
identificacao fiscal e a residéncia ou sede doarmue;
b) A qualidade em que requerer;
c) Aindicagéo exacta do local pretendido para a pidade;
d) A descricdo do meio de suporte a utilizar;
e) O periodo de utilizacéo pretendido;
f) Licenca de utilizacdo do estabelecimento, ou liaede obra, se tal for
necessario.
2 — Ao requerimento deve ser junto, quando aplicave
a) Memodria descritiva do projecto, com indicacéo dedgemais, forma e cores;
b) Desenho do meio de suporte, com indicacdo da fodinggnsdes, balanco de
afixacéo e distancias ao extremo do respectivoepgss
c) Fotografia a cores no formato minimo de 0,10 m260n, indicando o local
previsto para a afixagdo, apresentada em supoge A4,
d) Fotomontagem esclarecedora do pretendido quantdixac& do suporte

publicitario, apresentada em suporte de papel A4;



e) Desenho que pormenorize a instalacdo, indicandadisi®ncias a outros
elementos proximos, as escalas de 1:100 ou 1&fda ao passeio;

f) No caso de suportes publicitérios a colocar emafdalte edificios, desenho dos
alcados de conjunto numa extensao de 10 m paraucad@s lados, desenho do
alcado e corte cotado esclarecedor do pretendidsgc@a minima de 1/100 ou
1/50, com a integracdo do suporte publicitario s éodicacdo dos materiais,
cores e texturas a utilizar;

g) Planta de localizacéo, emitida pela Camara Muniicquan indicacéo precisa do
local previsto para a respectiva instalacao;

h) Tipo, dimensdes e dizeres dos suportes publiciafiem como a fonte e
intensidade do som, se existente;

i) Resumo dos textos a emitir e descricdo resumidana@gens a projectar por
meios mecanicos ou eléctricos;

j) Outros documentos que o requerente entenda esslarsaa pretensao.

3 — No caso do suporte publicitario poder constipeirigo para a seguranca de pessoas
ou bens, devido as suas dimensdes, caracteristigagspecificas condicdes de
instalacdo, € obrigatoria a apresentacdo de temncesponsabilidade assinado pelo
técnico instalador, o qual devera ser complementadoacto do levantamento da
licenga, com contrato de seguro de responsabilidade

4 — Quando a implantacdo pretendida se situe enaszole jurisdicdo de outras
entidades ou zonas de proteccdo a monumentos a@cienimoveis de interesse
publico, dos elementos referidos no nimero antelegmem ser entregues tantas copias
guantas forem as entidades a consultar.

5 — Conjuntamente com o requerimento, deve aindaapeesentado documento
comprovativo de que o requerente é proprietaripraprietario, possuidor, locatario ou
titular de outros direitos sobre os bens afectosl@uinio privado onde se pretende
afixar ou inscrever a mensagem publicitaria, oun&e o for, deve juntar autorizacéo
escrita do respectivo proprietario ou possuidom m®mo documento comprovativo
dessa qualidade.

6 — Quando os elementos publicitarios se destinarser instalados em prédio que se
encontre em regime de propriedade horizontal, dewerequerente apresentar cépia
autenticada da acta da assembleia geral do conaomairtorizando a instalacdo dos
elementos publicitarios que se pretende licenciaraatorizacdo do administrador

Sujeita a posterior ratificacéo pela assembleial g&r condominio.



7 — O requerimento para obtencdo da licenca pas#ildiicdo de impressos
publicitarios na via publica, para além do nomeidaatificacdo fiscal do requerente e
do periodo de distribuicdo, devera ser acompantadon exemplar dos mesmos, até 8
dias antes do inicio do prazo pretendido paratatulig;ao.

8 — Na falta de apresentacdo de qualquer dos etemeanstrutores referidos nos
nameros anteriores, devem 0s mesmos ser solicitamguerente para que 0s junte ao

processo no prazo de 10 dias, sob pena de rejewaar do requerimento.

Artigo 23.°
Elementos complementares
1 — Nos 15 dias seguintes a data de entrada denigggnto pode ser solicitado ao
requerente, através de comunicacao escrita, aagébcde outros elementos, sempre
que se verifiqguem duvidas susceptiveis de compemaatpreciacao do pedido.
2 — O processo serd arquivado, no prazo de 10cdiatdos da data da solicitacao
prevista no numero anterior, se ndo forem indicados juntos os elementos

complementares, podendo tal prazo ser prorrogaegueerimento do interessado.

Artigo 24.°

Saneamento e apreciacéo liminar
1 — Compete ao Presidente da Camara ou a entidad&gdio com competéncia
delegada apreciar e decidir as questdes de ordemalfe processual que possam obstar
ao conhecimento do pedido de licenciamento, nonmeawi® a legitimidade e a
regularidade formal do requerimento.
2 — O Presidente da Camara ou a entidade ou ooyaa@empeténcia delegada profere
despacho de rejeicdo liminar do pedido no prazdilelias se o requerimento e 0s
respetivos elementos instrutores apresentarem desisal deficiéncias.
3 — Quando as omissdes ou deficiéncias sejam sipidu sanaveis, ou quando forem
necessarias copias adicionais, o Presidente dar@amiaa entidade ou 6rgdo com
competéncia delegada notifica o requerente parpramn de 8 dias a contar da data de
rececdo do processo, completar ou corrigir o reaeeto, sob pena de rejeicdo do
pedido, podendo tal prazo ser prorrogado a reqeeatodo interessado.
4 — A notificacdo referida no ndmero anterior susjge os termos ulteriores do

processo e dela deve constar a mencao de todtenosngos em falta ou a corrigir.



5 — Havendo rejeicdo do pedido, nos temos do presamigo, o interessado que
requeira novo licenciamento para o mesmo fim ficgpehsando de apresentar os
documentos utilizados no pedido anterior, que stenham validos e adequados.

6 — Na auséncia do despacho previsto nos n.°s @oepBesente artigo, considera-se o

pedido de licenciamento corretamente instruido.

Artigo 25.°

Pareceres
1 — Sempre que o local onde o requerente preteiick au inscrever a mensagem
publicitaria esteja sob a jurisdicdo de outra ourasu entidades, deve a Camara
Municipal solicitar-lhes, nos 20 dias seguintesn&ragla do requerimento, ou nos 10
dias seguintes a juncdo dos elementos complemsrdageie se refere o artigo 23.°,
parecer sobre o pedido de licenciamento.
2 — Sem prejuizo do disposto no numero anteri@amara Municipal pode, sempre
gue o julgar necessario para a sua decisao, solpareceres as entidades que tiver por
convenientes, do ponto de vista dos interesse®resa acautelar no licenciamento.
3 — Quando o requerente faca acompanhar o requdaomeferido no artigo 21.°-A

dos pareceres a que alude o n.° 1, fica dispem@seniasulta as respetivas entidades.

Artigo 26.°

Deliberacéo final
1 — A deliberacéo sobre o pedido de licenciamentderenovacao da licenca deve ser
proferida no prazo de 10 dias, contados da datguesro processo esteja devidamente
instruido com todos os elementos necessarios sameci
2 — Apos a notificacdo do deferimento da sua psdtendeverdo os interessados, no
prazo de 15 dias, proceder ao pagamento das resgediaxas, mediante o
levantamento das competentes guias.
3 — Presumeme-se realizados os eventos para ostquobhes sido solicitado o respectivo
licenciamento e ndo tenha havido qualquer comua@ap seu cancelamento nas 48
horas anteriores a sua ocorréncia.
4 — Os pagamentos poderéo fazer-se, para alémgdongato a boca do cofre, através
de transferéncia bancaria, cheque ou meios auttrs&juando existentes, sendo para o
efeito, indicado no documento de cobranca as mt&ag necessarias, nomeadamente o

namero da conta e respectiva instituicdo bancaria.



5 — O procedimento extingue-se pela falta de pagtoneem prejuizo da instrugéo do

processo de execucao fiscal.

Artigo 27.°
Periodicidade da licenca de publicidade

1 — A licenca é sempre emitida pelo prazo maximo cpoedente ao periodo de
tempo que mediar até ao final do ano civil em cupsmlendo ser emitidas por prazo
inferior, a solicitacdo do requerente.
2 — As licencas requeridas para afixacdo, inscrig@o difusdo de mensagem
publicitaria, relativa a evento a ocorrer em datganinada, caducam nessa data.
3 — As licengas relativas a publicidade em bandelvandeirolas ou similares, e ainda
a publicidade em faixas ou telas, tém periodicidadasal.
4 — A licenca deve especificar as obrigacdes eicérd a cumprir pelo seu titular,
nomeadamente:

a) Prazo de duracéo;

b) Numero de processo atribuido;
5 — O titular s6 pode exercer os direitos que l&e sonferidos pelo licenciamento

depois do pagamento da taxa respectiva.

Artigo 28.°
Taxas
1 — Ao licenciamento inicial e as renovacdes ptagisio presente Regulamento sao
aplicaveis as taxas estabelecidas no Regulameritaxdes do Municipio de Portimao.
2 — As entidades isentas do pagamento de taxastargdia ndo estdo isentas do
licenciamento a que se refere o presente Regulameatvo disposicdo legal em

contréario.

Artigo 29.°
Obrigacdes do titular da licenca
Constituem obrigacdes do titular da licenca deipidalde:
a) Manter o meio ou o suporte publicitario em boasdggies de conservagéo,

funcionamento e seguranca;



b)

Retirar a mensagem publicitaria e respetivo sup@rido que seja o prazo da
licenca, caso ndo solicite a sua renovagdo ou aa@amMunicipal indefira o
pedido de renovacéo;

Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou posadsultantes da afixacao
ou inscricdo da mensagem publicitaria;

Cumprir as prescri¢cdes estipuladas na licenca.

Cumprir as condi¢gBes gerais e especificas a quiixac@ e a inscricdo de

mensagens publicitarias estéo sujeitas.

Artigo 30.°

Indeferimento

1 — Constituem motivos de indeferimento do pediddicenciamento ou de renovacao

da licenca:

a) A violacao de disposicdes legais e regulamentanedeonormas técnicas gerais

b)

c)

e especificas aplicaveis, constantes ou ndo demeeRegulamento;

O desrespeito por algum ou alguns dos condicionBragrevistos nos artigos
8.al2.°e55.9

No mesmo local ou espaco exista, ja inscrita oxadf, qualquer mensagem

publicitaria devidamente licenciada;

d) A decisdo condenatoria, proferida ha pelo menosn@s,aque aplique ao

requerente coima por infracdo ao disposto nestellRegnto ou na legislacéo

geral sobre publicidade, que constitua condutaegrav

e) A reincidéncia, durante o prazo de 2 anos, na m#wocao dos suportes

f)

publicitarios, quando a mesma tenha sido exigides rermos deste
Regulamento;

Enquanto houver auto de noticia ou processo deugdecfiscal pendente no
Municipio.

2 — A deliberacdo de indeferimento do pedido denlitamento ou de renovacdo da

licenca deve ser fundamentada de facto e de deaitomunicada ao requerente.

Artigo 31.°

Renovacéo

1 — As renovacdes das licencas anuais serdo, timeyaente, requeridas nos 30 dias

anteriores a sua caducidade.



2 — Os pedidos poderao ser indeferidos nos termegspos no artigo anterior.

3 — Excluem-se dos numeros anteriores todas asaedes de licencas abrangidas por
legislacdo ou regulamento especial, caso em quelpoeréo as competentes normas.
4 — As licengas caducarao no ultimo dia da respeetalidade, salvo no que se refere
aquelas que tenham periodicidade anual, que tes&o ¢ermo no dia 31 de Dezembro
de cada ano.

5 — Nos casos previstos no numero anterior o pedéenovacéo far-se-a durante o
més de Dezembro.

6 — A renovacdo podera ser feita automaticamenseedgue o requerente assim o
declare na peticdo inicial, sujeita, no entantomanutencdo das condi¢bes que

determinaram o respectivo licenciamento.

Artigo 32.°

Revogacéo
1 — As licengas para afixacao, inscricdo ou difudéomensagens publicitarias, sdo
emitidas a titulo precario, ndo pagando a Camaraidpal qualquer indemnizacéo,
seja a que titulo for, no caso de revogacao.
2 — As licenga podem ser revogadas sempre que:

a) Situacbes excepcionais de imperioso interesse qmjblidevidamente
fundamentadas, assim o exijam;

b) O titular da licenca ndo cumpra as normas legaiesgalamentares a que esta
sujeito ou quaisquer obrigacbes a que se tenhaulashwc em virtude do
licenciamento;

c) O titular da licenca proceda a substituicdo, ajfvaou modificacdo, sem
licenca municipal, dos anudncios ou reclamos puhlids para os quais haja

sido concedida a licenga.

Artigo 33.°
Remocao dos suportes publicitarios
1 — Em caso de caducidade ou de revogacao da dicdege o respectivo titular
proceder a remocdo dos suportes publicitarios, rezop de 10 dias contados,
respectivamente, do termo da licenca ou da notéicala revogacdo da mesma.



2 — Sem prejuizo do disposto no numero antericdem Camara Municipal ordenar a
remocdo do suporte publicitario sempre que se igeef qualquer das seguintes
circunstancias:

a) Afixacdo ou inscricdo de publicidade sem prévioerddamento ou em

desconformidade com o estipulado neste Regulamento;
b) Desrespeito pelos termos da licenga, nomeadambkatacéio do meio difusor,
do contetdo da mensagem publicitaria ou do matauiarizado a ser utilizado.

3 — Para efeitos do niamero anterior, deve a Camamaicipal notificar o infractor
para proceder a remocao imediata do suporte pidiai
4 — Nos casos de infraccdo ao disposto no n.° 3adigo 14.° do presente
Regulamento, a remocao desses suportes publisitseid efectuada de imediato pelos
servicos municipais, quando, fundamentadamentepsstatar qualquer circunstancia
integravel no previsto no artigo 103.° do CodigdPdocedimento Administrativo.
5 — Caso o titular da licenca ou o infractor naohte procedido, dentro do prazo
fixado, & remocdo dos suportes publicitarios, pad€amara Municipal efectuar a
remocao.
6 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remibgfisuportes publicitarios, nos
termos do presente artigo, o titular da licencacounfractor € responséavel pelo
pagamento de todas as despesas ocasionadas.
7 — Para garantia da remocdo da publicidade, a @2aManicipal pode exigir o
deposito de uma caucéo de valor, pelo menos igudbbro da taxa a prestar aquando
do levantamento da licenca e que sera restituida apverificacdo, pelos servigos
municipais competentes, de que a remocao foi efdatu
8 — Nos casos de suportes publicitarios, cuja gestdexploracdo caiba a agéncias de

publicidade, € obrigatdria a prestacéo da caugéigta no numero anterior.

Artigo 34.°
Publicidade abusiva
1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterioaeedentual aplicacdo de coimas e
sancdes acessorias, a Camara Municipal pode, indepmente de prévia notificacao,
proceder & remocdo de suportes publicitarios sempee se verifique a utilizacéo
abusiva do espaco publico.
2 — Os proprietarios ou titulares de outros disesobre locais privados, onde foram

afixadas ou inscritas mensagens publicitarias estagdio do preceituado no presente



Regulamento, podem destruir, rasgar, apagar ou,qpaftquer forma, inutilizar e

remover os suportes utilizados.

Artigo 35.°
Alteracdo da mensagem publicitaria
Qualquer alteracdo da mensagem publicitéria, cegbdo de licenciamento tenha sido
deferido pela Camara Municipal, implica comunicagéavia.

CAPITULO IV

Suportes publicitarios

SECCAO |
Tabuletas, painéis, mupis, bandeiras, bandeirolapenddes, placas, letras soltas ou
simbolos, publicidade autocolante e semelhantes

Artigo 36.°
Dimensdes
1 — As dimensbes dos suportes publicitarios previstestanseccdo serdo sempre
consideradas a escala relativa ao local de imglaata
2 — Em cada edificio, as placas ou tabuletas demspresentar dimensdo, cores,
materiais e alinhamentos adequados a estéticaifiiciaed
3 — As tabuletas e as bandeirolas ndo podem exasdarguintes dimensdes:
a) Afastamento referido ao plano da parede supef@2@m;
b) 0,60 m de largura por 1 m de altura.
4 — Os painéis (outdoors) ndo podem exceder 8 lardera por 3 m de altura.
5 — As bandeiras nao podem exceder 4 m de altur@ pode largura.
6 — As placas ndo podem ter dimensdo superior aoge$ das instalacoes
pertencentes a atividade publicitada, com umarsafiénaxima de 0,15 m.
7 — As letras soltas, simbolos e publicidade autote ndo podem exceder a
dimenséo de 0,50 m de altura nem ter saliénciarisn@e0,15 m.
8 — A distancia entre a parte inferior das let@dtas ao solo, ndo pode ser menor que 2

m nem superior a 4 m.



9 — A titulo excecional, devidamente fundamentadosuportes publicitarios previstos
nesta seccao poderdo ser licenciados com dimeds&sesas das referidas nos nimeros
anteriores, desde que ndo sejam postos em cagsadisionamentos ao licenciamento
estabelecido no presente Regulamento.
10 — A instalacdo de um suporte publicitario deaspeitar as seguintes condi¢des:
a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixae lium espaco igual ou
superior a 0,80 m em relacao ao limite externoaks@io;
b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m, deixarelium espaco igual ou
superior a 0,40 m em relacéo ao limite externoass@io.
11 — Em passeios com largura igual ou inferior m hdo é permitida a afixacdo ou

inscricdo de mensagens publicitarias.

Artigo 37.°
Condicdes de instalagédo de tabuletas
A instalacdo das tabuletas deve obedecer as segaiondicoes:

a) As tabuletas ndo podem prejudicar os enflamensasis ao longo das vias;

b) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma @mtia do solo igual ou superior
a2,60m;

c) Em ruas com passeio, o balanco que em caso algdergpexceder 1,5m, sera
limitado por um plano paralelo a fachada do edifi@ distante do limite
exterior do passeio no minimo de 0,80 m;

d) No caso de ruas sem passeio, 0 balangco ndo poddezX®,20 m em relagéo ao
plano marginal do edificio;

e) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m etatipelletas.

Artigo 38.°
CondicOes de instalacdo de painéis e semelhantes
1 — Ainstalacao dos painéis deve obedecer asrgeguiondicoes:
a) A distancia entre a parte inferior da moldura daméis e o solo ndo pode ser
inferior a 2,5 m;
b) N&o é permitida a instalacdo de painéis em passeims menos de 2 m de

largura;



Os painéis devem ser implantados em postes metalieco de madeira,
oferecendo a solidez e a resisténcia suficientecessarias a nao por em perigo

a seguranca de pessoas ou bens;

d) As molduras dos painéis ndo poderdo permanecer psdaticidade por um

periodo superior a 30 dias;

e) Ao longo das vias com caracteristicas de trafegaoa os painéis ndo devem

ser colocados a uma distancia inferior a 150 neesitmem a menos de 20 m do

eixo da via, tal como definidos no anexo II.

2 — Na moldura dos painéis devera constar, obrigabt@nte, a identificacdo da

entidade proprietaria ou exploradora.

3 — A colocagédo de painéisytdoord fora do espaco publico € admissivel desde que a

mensagem publicitaria se destine a autopromocaobilidma de loteamentos,

empreendimentos ou espacos comerciais, naquele loca

4 - Fora das situagOes previstas no numero 3 antérivedada a colocacao de painéis

(outdoors) a instalar fora do espaco publico, @magem publicitaria tenha o intuito

comercial, salvo nos seguintes trocos e nos limiégimos de licenciamentos e/ou

requisitos aplicaveis:

a)

b)

d)

Troco A — compreendido entre a Rotunda do Centrsphiglar do Barlavento
Algarvio e a Ponte da Ribeira de Boina — Portim2ddbze) licenciamentos —
tal como definidos no anexo l;

Troco B — compreendido entre a Rotunda em frentdélar-Mat (V6) e a
Igreja da Penina — Portim&o — 8 (oito) licenciaraent tal como definidos no
anexo |V;

Troco C — compreendido entre a Rotunda situada Ma5g1-1/Penina e a
Rotunda situada na Rua Serpa Pinto — Alvor — c@iticenciamentos — tal
como definidos no anexo V.

Trogco D — Compreendido entre a Ponte da Ribeir8ara e a Rotunda no
Sitio da Esteveira — Mexilhoeira Grande, ambas sitaEstrada Nacional 125,
sendo obrigatéria a existéncia de parecer favordaantidade com jurisdicao
na via rodoviaria em questdo, nomeadamente a Bstide Portugal, S.A. ou
outra(s) com legitimidade para o efeito, sem prejuia apreciacdo e respetivo
deferimento por parte do Municipio de Portim&ol-eteno definidos no anexo
VI.



Artigo 39.°
Condicdes de instalagéo de bandeiras ou bandeirolas

1 — As bandeiras ou bandeirolas devem ser, prefedlemente, oscilantes e orientadas
para o lado interior do passeio e colocadas naflcto edificio.
2 — A fixacdo de bandeiras ou bandeirolas deveergspas seguintes distancias
minimas:

a) 3 m de qualquer tipo de sinalizacao de transito;

b) 3 m entre a sua parte inferior e o solo.
3 — As bandeirolas ndo podem ser afixadas em deepsotecéo das localidades.
4 — As bandeirolas devem permanecer oscilantesposiendo ser colocadas em
posi¢ao perpendicular a via mais proxima e afixaidasdo interior do poste.
5 — A dimensdo maxima das bandeirolas deve ser6fen® de comprimento e 1 m de
altura.
6 — A distancia entre a fachada do edificio maiipno e a parte mais saliente da
bandeirola deve ser igual ou superior a 2 m.
7 — A distancia entre a parte inferior da bandaieb solo deve ser igual ou superior a
3 m.
8 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao lategpvias deve ser igual ou superior
a 50 m.

Artigo 40.°
Condic¢des de instalagao de penddes

1 — Os penddes tém de permanecer oscilantes osl dbestruturas apropriadas, sendo
colocados em posicado perpendicular a via de tamsihas fachadas exteriores dos
edificios ou em qualquer outro local consideradegaddo.
2 — A colocacao de penddes deve respeitar as segulistancias minimas:

a) Os penddes devem ser colocados a uma altura mfiecai a 3 m;

b) Os pendbes ndo devem exceder a largura do padeeendo ainda distar do

limite exterior deste em 0,50 m.

Artigo 41.°
Condicdes de instalagdo de mupis

A instalacdo dos mupis deve obedecer as seguinbelcées:



a) Nao é permitida a instalacdo de mupis em passeins moenos de 2 m de
largura;
b) Os mupis tém de ser implantados de modo a deixarfama livre de 0,80 m do

limite exterior do passeio e uma faixa livre de rh,8lo limite interior do mupi.

Artigo 42.°
CondicOes de instalagao de placas
1 - Alinstalacéo de placas deve obedecer as seguandicoes:
a) As placas devem ser aplicadas nos paramentos caiepa
b) As placas nédo podem ser colocadas de modo quewcalementos decorativos
Ou outros com interesse na composicéo arquitetdlaisdachadas.
c) A saliéncia maxima referida ao plano da paredepa@ie exceder 0,15 m.
d) As placas ndo se podem sobrepor a gradeamentosormas z/azadas em
varandas.
2 - Nao é permitida a instalacdo de mais de umeapt@r cada fracdo autbnoma ou
fogo, ndo se considerando para o efeito as plaeaprdibicdo de afixacdo de

publicidade.

Artigo 43.°
Condicdes de instalacéo de letras soltas, de simiml
e de publicidade autocolante e semelhantes
A instalacdo de letras soltas ou de simbolos degdexer as seguintes condigdes:

a) As letras soltas e os simbolos devem ser aplicaticfamente sobre o
paramento das paredes;

b) As letras soltas e os simbolos ndo podem ser amscde modo que ocultem
elementos decorativos ou outros com interesse mpasicdo arquitetonica das
fachadas;

c) As letras soltas e os simbolos devem ter em atemf@ma e a escala, de modo

a respeitar a integridade estética dos propridecens.

SECCAO Il

Cartazes e similares

Artigo 44.°



Condicdes de aplicacédo de cartazes
1 — SO6 podem ser afixados cartazes nos locais @iéareara Municipal disponibilizar
para esse efeito.
2 — A publicidade licenciada para os locais a qriee$ere o numero anterior, devera
ser removida pelos seus proprios promotores oufibgm@s, no prazo de 48 horas
apos a verificagdo do evento ou da notificacda fe#ios servicos camararios.
3 — Quando a remocao e limpeza do respectivo lo@alsejam efectuadas no prazo
previsto no numero anterior, ficardo os benefiogda publicidade sujeitos, para além
da contra-ordenacdo aplicavel, ao pagamento dagspondentes despesas que a
Camara Municipal suportar para esse efeito.
4 — Para garantia da remoc¢éo da publicidade, sggila aos interessados um depdsito
de caucéao igual ao dobro do valor da licenca.
5 — A prestacdo da garantia prevista no numero riantedeve fazer-se,
simultaneamente, com o pagamento da licenca.
6 — A caucdo prestada sera devolvida ao interessgulis a verificacdo de que a

remocao da publicidade e limpeza da area ja fotedela.

SECCAO IlI

Anudncios ou reclamos luminosos, iluminados, electnicos e semelhantes

Artigo 45.°

Dimensodes
1 — As dimensfes dos suportes publicitérios presistesta seccdo serdo sempre
consideradas a escala relativa do edificio a questgnarem.
2 — O suporte de fixacao referido ao plano da paré pode exceder 0,20 m.
3 — O balanco maximo dos anuncios e reclamos é,6@ M, salvo em casos
devidamente fundamentados, de carater excecional.
4 — As estruturas dos anuncios luminosos, ilumisadsistemas eletrénicos ou
semelhantes instalados nas fachadas de edifieimsespaco publico devem ficar, tanto

quanto possivel, encobertas e ser pintadas comcuedhes dé o menor destaque.

Artigo 46.°

Condicdes de instalacao



1 — A instalacdo de anuncios ou reclamos, previsasta Seccdo, deve obedecer as
seguintes condigdes:

a) A instalacdo perpendicular ao plano das fachadas pdde prejudicar

enfiamentos visuais ao longo das vias;

b) A distancia minima ao solo é de 2,60 m.
2 — Sem prejuizo do disposto na alinea anterios, cees0S em que 0 anuncio ou
reclamo tiver um balanco até 0,15 m, a distancidmd ao solo € de 2 m.
3 — O balanco sera limitado por um plano paralelachada do edificio, e distante do
limite exterior do passeio no minimo de 0,80 m.

4 — Em caso nenhum podera ser excedido o balatejai®?2 m.

Artigo 47.°

Projecto de estabilidade e termos de responsabilida
1 — Sem prejuizo do disposto no n.° 3 do artigé, 2@ caso de instalacdo de anuncio
ou reclamo na cobertura de edificios, deve seiojeom o requerimento inicial um
projecto de estabilidade do suporte publicitario eausa, assinado por técnico
habilitado e os termos de responsabilidade do ¢isja e da empresa instaladora.
2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterionpse que a instalacdo do andncio
ou reclamo seja feita a uma distancia ao solo sup&4 m ou que as dimensdes ou 0
peso do suporte publicitario impliquem a construdd@parato de sustentacéo, deve ser
junto com o requerimento inicial termo de respoilisitle, assinado por técnico
habilitado, a complementar, no acto de levantame@aticenca, com contrato de seguro
de responsabilidade civil.

SECCAO IV
Unidades moveis publicitarias, veiculos automdveigansportes publicos, taxis e

outros meios de locomogao terrestres, aéreos ou ritanos

Artigo 48.°
Licenciamento
1 — A afixagdo ou inscricdo de mensagens publiagaem veiculos automoveis,
transportes publicos, taxis e outros meios de logdim terrestres ou aéreos, que
circulem na area do Municipio de Portiméo, carexéagnciamento prévio da Camara

Municipal, nos termos deste Regulamento e da deegisacéo aplicavel, sempre que



o proprietario do veiculo aqui tenha residéncidesdelegacédo ou qualquer outra forma
de representacéo.

2 — A publicidade em veiculos, que se destine aigendida em véarios concelhos nédo
esta sujeita a licenciamento pela Camara MuniadpaPortiméo, se estiver licenciada
por outro municipio ou o titular do veiculo tivesaa residéncia, sede ou representacao
fora do municipio de Portimao.

3 — Na&o constitui mensagem publicitaria a afixag@anscricdo de nome, firma, marca

ou denominacéao.

Artigo 49.°
Limites
As unidades moveis publicitarias ndo poderdo fagerde material sonoro violando o

disposto no artigo 53.° do presente Regulamento.

Artigo 50.°
Autorizagao e seguro
1 — Sempre que 0 meio ou suporte utilizado excedi#iraensdes do veiculo, deve ser,
obrigatoriamente, junto ao requerimento iniciadua se refere o artigo 22.° do presente
Regulamento, uma autorizagdo emitida pela entidedmpetente e termo de
responsabilidade assinado pelo requerente ou tébalulitado.
2 — Apos o deferimento do pedido, o levantamentdigknca sera condicionado a

entrega do contrato de seguro de responsabilidaitle ¢

Artigo 51.°

Meios aéreos
1 — Sem prejuizo do disposto no n.° 1 do artigd, 48licenciamento da actividade
publicitaria que utilize avionetas ou outros mea@seos depende de prévia e expressa
autorizacdo das entidades com jurisdicdo sobre pacesaéreo que se pretende
atravessar na difusdo da mensagem publicitaria.
2 — Apo6s o deferimento do pedido de licenciameattevantamento da licenca sera
condicionado a entrega do contrato de seguro dmomeabilidade civil e termo de
responsabilidade assinado pelo requerente ou téhalulitado.

Artigo 52.°



Meios Maritimos
1 — Sem prejuizo do disposto no n.° 1 do artig@ 48icenciamento da actividade
publicitaria que utilize meios maritimos dependepdévia e expressa autorizacdo das
entidades com jurisdicdo sobre 0 espaco maritineossgupretende atravessar na difuséo
da mensagem publicitaria.
2 — ApoOs o deferimento do pedido de licenciamenttevantamento da licenca sera
condicionado a entrega do contrato de seguro dmomeabilidade civil e termo de

responsabilidade assinado pelo requerente ou tébalulitado.

SECCAOQO V

Publicidade sonora

Artigo 53.°
Condicoes e restricdes de difusdo de mensagens [icitdrias sonoras

1 — A difusdo de publicidade através de meios sm)dixos ou moveis, € objeto de
licenciamento temporario, com sujeicdo aos limiégtabelecidos em legislacdo especial
sobre o ruido — Decreto-Lei n.° 292/2000, de 14Ndeembro, com as alteracdes
introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 9/2007, de 1daweiro, e ulteriores alteracoes.
2 — Sao proibidas emissfes suscetiveis de ofenaera publica, e o brio nacional ou
de natureza injuriosa ou ofensiva.
3 — E permitida a difusdo de mensagens publicg&@noras de natureza comercial
gue possam ser ouvidas dentro dos respetivos kEstabentos ou na via publica, cujo
objetivo imediato seja atrair ou reter a atencapuuico.
4 — A difusdo sonora de mensagens publicitariasadereza comercial apenas pode
ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 m de edificios eses|adurante o seu horério

de funcionamento, de hospitais, cemitérios e ladaisulto.

SECCAO VI

Blimps, bal6es,zeppelinsjnsuflaveis e semelhantes

Artigo 54.°

Condicionamentos ao licenciamento



O licenciamento da publicidade que utilize os mewsuportes publicitarios, incluidos
nesta Secc¢ao, deve ser precedida de autorizacéessaplos titulares de direitos ou das
entidades com jurisdicdo sobre 0s espacos ondet@nge a sua instalacdo, sempre que

tal se mostre necessario.

Artigo 55.°
Servidfdes militares ou aeronauticas
N&o pode ser licenciada a afixacdo de mensagergifrtas em meios ou suportes
aéreos, incluidos nesta Seccdo, que invadam zaregas a serviddes militares
aeronauticas, excepto se o anunciante for pré@gpeessamente autorizado para tal,

por entidade com jurisdicdo sobre esses espacos.

Artigo 56.°
Seguro
Apos o deferimento do pedido, o levantamento denta serd condicionado a entrega

do contrato de seguro de responsabilidade civil.

SECCAO VI

Publicidade instalada em telhados, coberturas ou i&cos

Artigo 57.°
Condicdes de instalagéo
1 — A instalacédo de publicidade em telhados, cab&stou terracos, s6 sera permitida,
observadas as seguintes condic¢des:

a) Quando ndo obstrua o campo visual envolvente, tantoque se refere a
elementos naturais, como construidos, pelo quaspesitivos a instalar nestas
situacdes, terdo de ser predominantemente codsttuipor elementos
individualizados;

b) Quando as estruturas de suporte dos dispositivbBcparios a instalar, nao
assumam uma presenca visual destacada, diurnactwrmey ndo podendo, em
caso algum, permanecer no local sem mensagem;

c) Quando se tenha em conta a sua visualizacdo, tamééalia, mesmo que nao

iluminados.



2 — Quando instalados na cobertura de edificiosgramicios e reclamos devem ser
aplicados directamente sobre o paramento das arededo ocultar elementos
decorativos ou outros com interesse na composicgitectonica do edificio.

2 — A concessao da licenca depende da apreserdag@&omo de responsabilidade do
instalador da estrutura.

3 — Sempre que as estruturas de suporte se reveldmectivamente,
desproporcionadas, pode ser solicitado pareceseaus;0s camararios competentes.

4 — SO é permitida a instalacéo de painéis, estatinu rotativos, ou de dispositivos
electrénicos em telhados, coberturas ou terracesddieios, quando ndo prejudique a
seguranca.

5 — Em casos devidamente justificados, a Camaradihah podera fixar limitagdes ao
horario de funcionamento ou suprir efeitos lumirsodos dispositivos.

6 — Os dispositivos publicitarios deverdo, obrigaimente, estar devidamente
identificados com uma luz de sinalizacdo por guesstde seguranca na navegacao
aérea.

7 — ApoOs o deferimento do pedido, o levantamentdigknca sera condicionado a

entrega do contrato de seguro de responsabilideidie c

Artigo 58.°
Dimensdes a observar

1 — A altura maxima dos dispositivos publicitariasinstalar deve obedecer aos
seguintes limites:

a) N&o deve exceder um quarto da altura maior da fizctia edificio;

b) Nao deve, em qualquer caso, ter uma altura supeBanetros.
2 — Para além do disposto no numero anterior, egpestdes de ensombramento, o
limite superior dos dispositivos instalados nagudteais ndo pode ultrapassar em
altura, medida da cota de soleira do edificiorguliea do respectivo arruamento.

Artigo 59.°
Distancias obrigatorias
Os dispositivos instalados em telhados, cobertotagerracos de edificios, devem
observar, cumulativamente, as seguintes distancias:

a) 2 m de recuo, relativamente ao plano marginal dtcex



b) 2 m, contados a partir de ambos os limites latedaisfachada em que se
inserem;

a) 15 m das janelas de edificios situados no ladotomlmsarruamento.

SECCAO VIl

Publicidade instalada em empenas ou fachadas latesa

Artigo 60.°
Condicdes de instalacao
1 — SO é permitida a instalagdo de publicidade empemas ou fachadas laterais
quando, cumulativamente, forem observadas as deguandicdes:
a) Os dispositivos, formas ou suportes, coincidam @yustaponham, total ou
parcialmente, aos contornos das paredes extedosesdificios;
b) O motivo publicitario a instalar seja constituidar pma Unica composi¢éo, nao
sendo por isso admitida, mais do que uma licencéopal ou empena;
c) As mensagens publicitarias e 0s suportes respsati@o excederem os limites
fisicos das empenas que Ihes servem de suporte.
2 — Na instalacdo de telas ou lonas publicitagas,prédios com obras em curso ou
degradadas, devem observar-se as seguintes caosidigoe
a) Tém de ficar recuadas em relacéo ao tapume decpémte
b) S6 poderdo permanecer no local enquanto decorresetmabalhos, sendo que,
se 0s mesmos forem interrompidos por periodo suparB0 dias, deveréo ser
mantidos em bom estado de conservacao.
3 — Na pintura de mensagens publicitarias em engpendachadas laterais, s6 seréo
autorizados os pedidos, em que a inscricdo puliigjt pela sua criatividade,
originalidade e estética, possa ser considerada combeneficio para o edificio e para
a envolvente.
4 — Podera ser exigida uma caucao, de montanteadenie ao valor necessario para

repor a situacao original, nos casos de pinturaeigsagens publicitarias.

Artigo 61.°
Dimensdes a observar
Nos dispositivos publicitarios a instalar em emgena fachadas laterais, as letras,

nameros, grafismos, logotipos outros simbolos @@arh alusdo directa ao produto a



publicitar e as respectivas condi¢cdes de aquisigaasufruto, ndo poderdo exceder, em

area, um quinto da superficie total ocupada palo@n.

Artigo 62.°
Distancia obrigatoria
O limite inferior dos dispositivos publicitarios siimlados em empenas ou fachadas

laterais devem observar uma distancia minima dentigdros, ao passeio ou solo.

SECCAO IX

Outros meios de publicidade

Artigo 63.°
Publicidade em estacionamento privado ou noutros pacos de dominio privado

1 — A inscricdo de mensagens publicitérias pintaglaslugares de estacionamento
privado, ou em outros espacos de dominio privaddyeis ou perceptiveis do dominio
publico, esta sujeita a licenciamento prévio, eedalvservar 0s requisitos estabelecidos
no presente Regulamento.

2 — A inscricdo de mensagens publicitarias pintatadancadas de estadios ou outros
equipamentos desportivos e culturais, visiveis enggptiveis do dominio publico, esta

sujeita a licenciamento prévio.

SECCAO X

Maquinas de Venda Automatica

Artigo 64.°
Licenciamento
A colocagcdo de maquinas de venda automatica nai@xt@os estabelecimentos,
gquando contenham mensagens publicitarias, carecécelgciamento, sempre que

aquelas estejam colocadas em espaco publico ou defte visiveis ou perceptiveis.

SECCAO XI

Campanhas publicitarias de rua

Artigo 65.°



Definicdo

1 — Para efeitos do presente Regulamento, entengerscampanhas publicitarias de
rua todos os meios ou formas de publicidade, déctar ocasional e efémero, que
impliqguem acc¢des na via publica e o contacto direoim o publico, designadamente as
que consistam em:

a) Distribuicdo de impressos publicitarios;

b) Distribui¢cdo de produtos;
2 — As campanhas publicitarias de rua carecem ckndiamento, ndo podendo
prejudicar a circulacéo viaria e pedonal, o amleiena estética dos respectivos locais.
3 — E proibida a distribuicdo de impressos puldiaits, por arremesso, devendo a
mesma ser feita de mado em méo.
4 — Os impressos publicitarios deverao, obrigatogiate, conter uma mensagem ou
simbolo, a advertir os destinatarios de que naempaxbnspurcar a via publica.
5 — A existéncia de angariadores de estabelecirmerdmerciais, considerando-se
como agdo promocional de natureza comercial nd@ts\g licenciamento, somente é
possivel se for confinada a fachada do estabelatimespetivo, quando nao existe
ocupacao, ou dentro da area de via publica autiraassociada ao estabelecimento,

sendo proibida, no entanto, qualquer forma de puglalile sonora.

SECCAO Xl
Publicidade em viadutos rodoviarios, ferroviarios

e passagens superiores para pedes

Artigo 66.°

Condicdes de instalacao
1 — A mensagem publicitaria instalada em viadutodoviarios, ferroviarios e
passagens superiores para pebdes s6 excepcionalpedéea ser autorizada, por
pequenos periodos de tempo, para anunciar accOoestdeeza recreativa, cultural,
desportiva, ou turistica, de interesse global, elepte ndo prejudiquem a circulacéo
rodoviaria nem afectem a seguranca dos utentes.
2 — Os anuncios referidos no nimero anterior s@ma@exclusivamente os destinados
a publicitacdo de eventos organizados ou apoiaglasGamara Municipal de Portimé&o,

ou por outras entidades institucionais, mediardgigrautorizacdo da edilidade.



SECCAO Xl

Sinalética vertical publicitaria

Artigo 67.°
Condicdes de instalacao
1 — Em locais onde se preveja elevado nimero diglgedu se justifique, a Camara
Municipal procederd a instalagdo de equipamentéprims destinados a fixacdo das
placas publicitarias que serdo estandardizadas.
2 — Sempre que razdes de localizacao, transitateeda especificidade do pedido ndo
sejam compativeis com o preconizado na alineaianter Camara Municipal podera

optar por autorizar, excepcionalmente, solucbeseides diferentes.

SECCAO XIV

Outros suportes publicitarios

Artigo 68.°
Regime
Todos o0s outros suportes publicitarios estdo sgjedao regime de licenciamento

previsto no presente Regulamento.

CAPITULO V

Propaganda Politica, Eleitoral, Sindical e Religices

Artigo 69.°
Exercicio de actividade

1 — A execucgao do sistema previsto na Lei n.° 97d8817 de Agosto, alterada pela
Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto, para o exerc@taoactividade de propaganda,
nomeadamente, politica, eleitoral, religiosa eisaldrege-se pelo disposto no presente
capitulo, sem prejuizo do disposto na demais kghisl aplicavel.
2 — O exercicio da actividade de propaganda des&spguir 0s seguintes objectivos:

a) N&o provocar obstrucdo de perspectivas panoraroicagectar a estética ou o

ambiente dos lugares ou da paisagem;



b) Nao prejudicar a beleza ou o enquadramento de mamos nacionais, de
edificios de interesse publico ou outros susceigtile serem classificados pelas
entidades publicas;

c) Na&o causar prejuizos a terceiros;

d) Nao afectar a seguranca das pessoas ou das cmisasadamente na circulacéo
rodoviaria ou ferroviaria;

e) Nao apresentar disposi¢des, formatos ou cores @gsam confundir-se com 0s
da sinalizacao de trafego;

f) N&o prejudicar a circulacdo dos pedes, designadandes deficientes.

3 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens de propiagaos lugares ou espacos de
propriedade particular depende do consentimento rekpectivo proprietario ou
possuidor.

4 — E proibida, em qualquer caso, a realizacaondericdes ou pinturas murais em
monumentos nacionais, edificios religiosos, sede®rgdo de soberania, de regides
autbnomas ou de autarquias locais, tal como ensgiearansito, placas de sinalizacao
rodoviarias, interior de quaisquer reparticdes difi@os publicos ou franqueados ao
publico, incluindo estabelecimentos comerciaisrdros histéricos como tal declarados
ao abrigo da competente regulamentacdo urbanistica.

5 — E proibida a utilizacdo, em qualquer caso, @genmis ndo biodegradaveis na

afixacdo e inscricdo de mensagens de propaganda.

Artigo 70.°
Estruturas em locais seleccionados
A Camara Municipal disponibiliza estruturas em Isqareviamente seleccionados para

a afixacdo de mensagens de propaganda.

Artigo 71.°
Utilizacdo das estruturas em locais seleccionados
1 — As estruturas nos locais seleccionados pelaa@amlunicipal, nos termos do
artigo anterior, podem ser livremente utilizadasmafim a que se destinam.
2 — Devem ser observadas pelos utentes, de moddex garantir-se uma equitativa
utilizacdo das estruturas nos locais, as seguietgas:
a) O periodo de duracéo da afixacdo ou inscricdontassagens nao pode ultrapassar

20 dias, devendo as mesmas ser removidas no tessse grazo;



b) A mensagem que anuncie determinado evento devees®vida nos 10 dias
seguintes a sua realizacao;
c) Nao podem ser ocupadas, simultaneamente, maO d% dos bens, espacos ou

lugares com propaganda proveniente da mesma eatidad

Artigo 72.°

Meios amoviveis de propaganda
1 — Os meios amoviveis de propaganda afixados garda publicos devem respeitar
0s objectivos definidos no n.° 2 do artigo 69.°pdesente Regulamento, sendo a sua
remocgdo da responsabilidade das entidades queeeertivinstalado ou resultem
identificaveis das mensagens expostas.
2 — Os responsaveis pela afixacdo dos meios amsuile propaganda em lugares
publicos devem comunicar previamente a Camara Npaljcpor escrito, quais 0s
prazos e condi¢cdes de remocdo desses meios ansogiveipretendem cumprir, ndo

podendo no entanto, esse prazo ser superior @80 di

Artigo 73.°

Locais disponibilizados para propaganda em campanheleitoral
1 — Nos periodos de campanha eleitoral a Camardcipahcoloca a disposicao dos
partidos ou for¢as concorrentes estruturas emdasgecialmente destinados a afixacao
da sua propaganda.
2 — A Céamara Municipal procederd a uma distribuiggoitativa dos espagos por todo
0 seu territério de forma a que, em cada localindd a afixacdo de propaganda
politica, cada partido ou forca concorrente dispotd uma area disponivel ndo inferior
as 2 ma.
3 — A Céamara Municipal publica até 30 dias antesirdoio de cada campanha
eleitoral, através de edital, uma lista com a emag@® e localizacdo dos meios ou
suportes especialmente postos a disposicdo ddadgsadu forgcas concorrentes para a
afixac&o ou inscricdo de mensagens de propagasdasperiodos.
4 — Os partidos ou forcas concorrentes, devem remavpropaganda, afixada ou
inscrita nos locais a que se refere o presentgoantios 10 dias seguintes, a realizacéo
do acto eleitoral.
5 — E garantido o respeito, na integra, da Lei26/9, de 3 de Maio e demais

legislacdo aplicavel a propaganda politica em caimgaleitoral.



Artigo 74.°

Remocao da propaganda
1 — Findos os prazos previstos no presente Capaulaoncedidos pela Céamara
Municipal sem que a entidade responsavel pelagioxau inscricdo proceda a remocgao
da propaganda ou dos seus meios, ou verificand@-sdixacdo ou inscricdo de
mensagens de propaganda, ou a realizagao destaglagéo do disposto no artigo 4.°
da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, na sua redaact@l, ou do presente Regulamento,
a Camara Municipal pode exigir a remocao dos mferimeios ou mensagens apos a
audiéncia dos interessados e a fixacdo com 0s nseslo® prazos e condi¢cdes de
remocao.
2 — Decorrido o prazo fixado e as condicbes ac@slad Camara Municipal podera
proceder a essa remocao a custa do transgressor.
3 — Os actos pelos quais as camaras municipainamel® a remocdo de propaganda
devem ser fundamentados nos termos gerais deodred#tivamente a cada meio de
propaganda cuja destruicdo ou remocao seja ordenada
4 — Excepcionalmente, poderdo ser removidos meaimsviveis de propaganda que
afectem directa e comprovadamente a seguran¢gaedssgs ou das coisas, constituindo
perigo eminente cuja conjuracdo se revele incowglattom a observancia das

formalidades legais, sem prejuizo da imediataisatjfio dos interessados.

CAPITULO VI

Fiscalizacéo e Sancobes

Artigo 75.°

Fiscalizacéo
Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei oudsbegacdo de competéncias a
outras entidades, incumbe aos servicos da Camanécidal, com essas atribuicdes, a

fiscalizacdo do disposto no presente Regulamento.

Artigo 76.°

Contra-ordenacdes



1 — As infrac¢des ao disposto no presente Regulamemistituem contra-ordenacdes
puniveis com coima.

2 — Quem der causa a contra-ordenacao e os respectentes, se diferentes, sédo
solidariamente responsaveis pela reparacao daszuejcausados a terceiros.

3 — Ao montante da coima, as sanc¢des acessormsegras de processo aplicam-se as
disposicbes constantes do Decreto-Lei n.° 433/82271 de Outubro, alterado pelo
Decreto-Lei n.° 356/ 89, de 17 de Outubro, pelor&teeLei n.° 244/95, de 14 de
Setembro, e pela Lei n.° 109/2001, de 24 de Dezembr

Artigo 77.°

Regime Sancionatorio
1 - Sem prejuizo da punicao pela pratica de criméldas declaracdes e do disposto
noutras disposicoes legais, constituem contraogdenas infragdes previstas no artigo
28.° do Decreto-Lei n° 48/2011, de 1 de abril, mmo o disposto nos numeros
seguintes as situacdes a que seja aplicavel eedalanem que, ndo se encontrem em
oposicado com o referido artigo 28.°.
2 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publiagague néo tenha sido precedida
de licenciamento é punivel com coima de 250 eurd®50 euros, para as pessoas
singulares, e de 500 euros a 2500 euros, parssasgsecoletivas.
3 — A afixacao ou inscricdo de mensagens publiegague ndo respeitem as condicbes
previstas na respetiva licenca, designadamente@aanmeio difusor, ao contetudo da
mensagem publicitaria ou ao material autorizaderausilizado, bem como as normas
relativas as caracteristicas e condi¢des a obseaviastalacdo e utilizacdo dos diversos
suportes publicitarios, é punivel com coima de 20fbs a 1000 euros, para pessoas
singulares, e de 400 euros a 2000 euros, paragsessietivas.
4 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publiagé&m local diverso do previsto na
licencga, ou a falta de identificacdo da anunciamtgida nos termos do disposto no n.° 2
do artigo 38.°, é punivel com coima de 200 eurb8Q® euros, para pessoas singulares,
e de 400 euros a 2000 euros, para pessoas coletivas
5 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publiagaem desrespeito pelo disposto
nos artigos 8.° a 15.°, é punivel com coima de &00s a 1500 euros, para pessoas
singulares, e de 600 euros a 3000 euros, paragsessietivas.
6 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publiagaou de propaganda em lugares

ou espacos de propriedade privada, sem prévio ctmsnto do respetivo proprietario



ou titular de outros direitos, € punivel com coide 300 euros a 1500 euros, para
pessoas singulares, e de 600 euros a 3000 euraggss0as coletivas.

7 — As violagbes aos n.°s 2 e 4 do artigo 69.° aradl.° sdo puniveis com coima de
150 euros a 1500 euros para pessoas singulares380deuros a 3000 euros para
pessoas coletivas.

8 — A ndo remocdo dos suportes publicitarios ou o@$os de propaganda nas
condi¢des estabelecidas ou dentro do prazo fixadmgsse efeito, € punivel com coima
de 500 euros a 1750 euros, para as pessoas segjwdade 1000 euros a 3500 euros,
para as pessoas coletivas.

9 — A violagdo de qualquer norma do presente regei#o, que ndo se encontre
expressamente tipificada nos ndameros anteriorasstita@ contraordenacdo punivel
com coima de 150 euros a 1500 euros para pessupdases e de 300 euros a 3000
euros para pessoas coletivas.

10 — Para efeitos do presente artigo, € consideespmnsavel pela contraordenacgéo a
agéncia de publicidade, se identificavel, ou o afame de mensagens publicitarias ou
de propaganda.

11 — Em caso de negligéncia, 0s montantes maximesspos nos numeros anteriores
séo reduzidos a metade.

12 — A determinagdo da medida concreta da coimaefdr em fungédo da gravidade
objetiva da contraordenacdo e da censura (prevemygdial/prevencdo especial)
subjetiva da mesma, devendo ter-se em considesas#igacdo economica do agente, 0
beneficio obtido pela pratica da infracéo e a érigh ou ndo de reincidéncia.

13 — Ainstauracdo do processo de contraordenagdapéicacdo das coimas a que se
referem os numeros anteriores € da competénciaedtdBnte da Camara, do vereador
ou da entidade ou 6rgdo com competéncia delegada.

14 — O produto proveniente da aplicacdo de coineagrte para a entidade que

procedeu a instauracdo do processo de contraodteragaplicacdo das coimas.

Artigo 78.°
Remocéao
1 - Ocorrendo a caducidade ou a revogacao da Acengainda o termo do periodo de

tempo a que respeita a mera comunicacao préviecomanicacao prévia com prazo, o



respetivo titular fica obrigado a proceder a remogéas suportes publicitarios ou de
propaganda no prazo de 10 (dez) dias, a contaiodgua a determinou.

2 - Em caso de inércia ou recusa do titular ouaresgvel pela instalagdo, a Camara ou
a entidade ou O0rgdo com competéncia delegada, mpiifcacdo, procedera a sua
remocao ou inutilizacdo, a expensas daquele.

3 - A restituicdo dos suportes publicitarios ou ptepaganda removidos sera feita
mediante prova do pagamento das despesas havidasacemocédo, transporte e
armazenamento.

4 - Da eventual perda ou deterioracdo dos supptiefcitarios ou de propaganda nao
emerge qualquer direito a indemnizacéo.

5 - Caso o titular ndo reclame os suportes puéitios ou de propaganda removidos no
prazo de 60 (sessenta) dias, considera-se os mgmrdos a favor do Municipio de
Portimdo, podendo a Camara Municipal ou a entidagdedrgdo com competéncia
delegada proceder a sua venda ou destrui¢ao.

6 - O disposto nos numeros anteriores é aplicavekstantes situacbes em que seja
ordenada ao responsavel a remocao por afixacéta ifie suportes publicitarios ou de

propaganda, nomeadamente por falta de titulo qiine a mesma.

Artigo 79.°

Responsabilidade
1 — Respondem pelo desrespeito as normas estalzetd presente Regulamento os
titulares das licengas ou as empresas cujos pedutactividades sejam publicitadas, e
ainda os anunciantes das mensagens de propaganda.
2 — Os anunciantes, os profissionais, as agén@aputtlicidade e qualquer outra
entidades que exercam a actividade publicitariap bemo os titulares dos suportes
publicitarios utilizados ou 0s respectivos conamssiios, € ainda os anunciantes de
mensagens de propaganda, respondem também civlidaremente, nos termos
gerais, pelos prejuizos causados a terceiros eultags da difusdo de mensagens
publicitarias ilicitas.
3 — Os anunciantes eximir-se-ao da responsabiligeslgsta no nimero anterior caso
provem néo ter tido prévio conhecimento da mensggéblicitaria ou de propaganda

veiculada.

Artigo 80.°



Reincidéncia
1 — E punido como reincidente quem cometer umaadgfio praticada com dolo,
sancionada nos termos do disposto no artigo 78pvisl de ter sido condenado por
outra infraccdo, praticada com dolo, sancionaddéamnos termos do referido artigo
se, entre as duas infrac¢des, nao tiver decormagnazo superior ao da prescricao da
primeira.
2 — Em caso de reincidéncia, a coima a aplicar setdbro da que em concreto tenha
sido aplicada anteriormente.
3 — Em todo o caso, a coima a aplicar ao reincele@b podera ir além dos limites

legalmente estabelecidos.

Artigo 81.°
Sancdes acessorias
1 - Em funcéo da gravidade da infracdo e da cupagente, simultaneamente com a
coima podem ser aplicadas as seguintes san¢cos®aass
a) Interdicdo do exercicio de atividade, se 0 agerdtgar a contraordenagcdo com
flagrante e grave abuso da funcédo que exerce ourcamfesta e grave violacédo
dos deveres que Ihe séo inerentes;
b) Encerramento do estabelecimento quando a contrzegde tenha sido
praticada por causa do funcionamento do estabedetim
c) Impossibilidade de renovacdo de licenca a quem atephocesso de
contraordenacgao pendente;
d) Perda de objetos pertencentes ao agente e utdizedpréatica da infracéo;
e) Privacéo do direito a subsidio ou beneficio outdogpor entidades ou servigos
publicos.
2 - A duragdo da interdicAo do exercicio de atid@eae do encerramento do
estabelecimento ndo pode exceder o periodo dexdoss
3 — As despesas provenientes de execucao das saaugssorias devem ser tidas em

conta na fixacdo do valor da coima.

Artigo 82.°

Pagamento voluntario da coima



1 — E admissivel em qualquer altura do processs, sempre antes da decisdo, o
pagamento voluntario da coima, a qual sera lig@daelo minimo, sem prejuizo das
custas que forem devidas.

2 — O pagamento voluntario da coima ndo exclui ssipididade de aplicacdo de

sancdes acessorias.

CAPITULO VII

Disposicdes finais e transitérias

Artigo 83.°
Contagem dos prazos
Todos os prazos fixados no presente Regulamentaroese nos termos previstos no

artigo 72.° do Cddigo do Procedimento Administi@tiv

Artigo 84.°
Duvidas e omissdes
Todas as duvidas e omissdes que, eventualmenjamsoa aplicacdo ou interpretacao
do presente Regulamento, serdo resolvidas mediahberacdo da Camara Municipal
de Portimdo.

Artigo 85.°
Direito subsidiario
Em tudo o que néo esteja especialmente previsfmasente Regulamento recorrer-se-a
a lei geral, aos principios gerais de direito esufalta ou insuficiéncia, as disposicoes

da lei civil.

Artigo 86.°
Normas revogatorias
Com a entrada em vigor do presente Regulamentoresaigadas todas as normas

regulamentares referentes a publicidade em vigonunaicipio de Portiméao.

Artigo 87.°

Entrada em vigor



O presente Regulamento entra em vigor 15 dias aps publicacdo nbDiario da

Republica.



